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Thema Ist Naturschutz kultu

relies

Anliegen? Vergangene Bergbauernkultur -
Suche nach Verlorenem. Natur im Volks-
lied - Volkslied in der Natur. Vermark-
tung von Volkskultur, Kleindenkmaler...

Menschen
Die Fallsbacher Angeiger

3

Aulgeklappt Buch: Volksmusik

in den Afpen. Anton Bruckner und

© Steyr. Naturerlebnis Obertsterreich.
CD: In neuen Zeiten, Schubert auf

Schloss Atzenbruga.

Ubern Zaun gschaut
Makabre Moritaten aus 00 im
Theater Eisenhand.

Das Harmonikazentrum Graz.

6

Resonanzen

+5f4 hats Land” ~ Volksmusiktage
1/2 Jh. Referententdtigkeit auf de
Volksmusikwoche in Burgkirchen.

2003.
r

3. Musikantenwoche in Kirchschiag. 7

In Dur & Moll
Schdn ist die Jugendzeit. Besuch
bei der GroBmutter.

S

Unvorhergesehenes
Sammeln, bewahren, forschen,
pflegen (4).

Sammelsurium
Allerlei rund um die Natur.
Gesucht. Gefunden.

10

Notiert

Tiaf in Tal drunt. En Vatern
sei Walzer.

Almroas. Von der Liab.

11

Kalendarium
Veranstaltungen, Seminare,
Vorankiindigungen.

Neues aus dem ORF

12




Notizen iiber die Vermarktung von

Volkskultur und Natur von touristischen
Events und der , Schneebotschaft”

Im Jahre 1996 habe ich im Rahmen eines For-
schungsauftrages meine ,Betrachtungen und
Vergleiche eines ungleichen Paares”, ndmlich
zwischen ,Volkskultur & Tourismus" angestellt.
Weltweit habe ich durch mehrere Jahre die Tou-
rismuswerbung im Hinblick auf die Nutzung der
Volkskultur beobachtet und analysiert, bin des-
wegen oft nach Berlin gefahren, um bei der ith
(Internationale Tourismus-Borse) Prospekte zu
sammeln, Gespriiche zu fiihren, Werbefilme an-
zuschauen, an Diskussionen teilzunehmen. Diese
weltweit grofte Tourismusmesse ist diesbeziig-
lich iiberaus ergiebig.

Weltweit gibt es im Tourismus immer
wicderkehrende Klischeebilder und schein-
bar perfekte Vermarkiung von Volkskultur,
von Lheiler Welt* und ,intakter Natur®.
Uberhohungen und Verzerrungen fithren
zum Ausverkaul. Weltweit geschieht dicse
Vermarktung unreflektiert, beispielsweise
ohne Beiziehung von Experten, von Volks-
kundlern und dergleichen. Klischeewelten
pendeln zwischen Angebot und Erwartung.
Dem in der Prospektwell aulgebauten Kli-
schee des ,Erwartungs-Folklorismus® steht
in der Realitit der mitunter schreckhafte,
fast schon der Prostitution angendherte
LErfiillungs-Folklorismus® gegeniiber. Per-
fektion pur, wenn es Geld und Touristen
bringt.

Im Rahmen meiner alpenweiten Koope-
rationen und des Netzwerkes PRO VITA
ALPINA konnte ich auch die Nutzung der
SNatur® und der ,Folklore“ in den Berei-
chen des Naturschutzes (Nationalparke,
Naturparke etc...) kennen lernen.

Bewusste, also reflektierte und geplante
LNutzung®, beispielsweise von Volkskultur,
findet nicht statt. Die Bauern mit der inten-
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stvsten Bodenhaftung, die mil dem bewuss-
ten, sanfien und nachhaltigen Umgang mit
den Resourcen von Natur und Basis-Kultur,
lkommen dabei nicht vor: Ich meine die
konsequenten Biobauern, ich meine die Si-
tnationen der europaweit inzwischen sehr
prisenten Bauernhéfe in der Aktion ,,Ur-
laub auf Biobauernhiten®.

Naturschutz ohne Menschen? Natur-
schutz ohne Bio-Baucm? Tourismus-Events
ohne Herz und Volkskutur?

Weliweit lielie sich eine Werte-Skala iiber
die Nutzung einzelner Bereiche der Volks-
kultur aufstellen. Ich habe verglichen,
bewertet und gereiht. Demnach giibe es
folgende Nuizungs-Reihung:

. Handwerk inklusive Kunsthandwerk

. Tradition (mit allgemeinen Nennungen)
. Riten, Sitten, Brauch

Musik

. Religion und Kult

. Regionales in Kiiche und Kleidung

. Bauen und Wohnen
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UUberaus selten finden sich in Tourismus-
prospekien und in Werbebotschaftenn be-
wusste Reflexionen oder Distanzierungen
von kritischer Selbsteinschitzung und von
Distanzierungen zum Ausverkauf. Was be-
deutet es schon, wenn die Tourismusbot-
schaft von Sillian in Osttirol darauf ver-
weist: ,Nicht das Zuschaustellen ist die
Triebfeder, sondern die UTherzeugung®.

Weltweit ergeben sich fiir findige Touri-
stiker und biedere Anbieter die Uberhéhun-
gen der vermeintlichen Werte: Briiuche
sind (immer) ait, aliartig, traditionell, ker-
nig. Kultur ist in den seltensten Fallen als
Volkskultur definiert oder benannt, sondern
immer mit erklirenden und umschreiben-

den Begriffen wic ,,Bodenstindigkeit® oder

Von Hans Haid

Urlaubsstimmung

=g

Schneekanonen und gewaltige
Liftanlagen lassen den Skiurlaub
in unberiihrter Natur zum
«Erlebnis” werden.

September 2003 2.15
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FORTSETZUNG NOTIZEN UBER DIE VERMARKTUNG

THEMA

VON VOLKSKULTUR UND NATUR ...

LJAuthentisch-ristikales” Bauern~
stubenambiente?

Bergidyll

Dr. Hans Haid studierte Volkskunde
in Wien und dissertierte (ber Ande-
rungen des Brauchtums im Otztal,
bedingt durch den Massentouris-
mus. Er ist u. a. Begriinder des Inter-
nationalen Dialektinstitutes und von
PRO VITA ALPINA. Zahlreichen Ver-
gffentlichungén zum Thema Brauch
und Tourismus in den Alpen, Roma-
ne, Gedichte...

Er lebt auf dem 1680 m hoch gele-
genen Bergbauernhof Roale im Ven-
tertal.

2.16 September 2003

Hraditionell” umschrieben. Urige Freund-
lichkeit wird gesteigert durch Attribule wie
L~Licheln®, ,Warme*, ,Warmherzigkeit®
und ,,Offenheit®. Drei Zitate zwum Vergleich:

«In Burkina Faso werden Sie vor allem die
echte Gastfreundschaft antreffen, eine tief-
gehende Liebenswiirdigkeit, wie man sie nur
selten findet" {Burkina-Faso, Afrika)

»Es ist ein offener Menschenschlag, der Tradi-
tion und echte Gastfreundschaft noch zu pfle-
gen weil und dessen Feste den Gast zum Mit-
feiern einladen” {Mattrei/Osttirol, Europa)

«>ie werden die warmherzige Gastfreundschaft
unseres freundlichen Volkes erfahren und un-
sere einzigartige Kultur und Tradition schétzen
lernen” (Nepal, Asien}

So gilt als ,hegehrte Urlaubstrophie das
Irschner Heudiplom®, das verlichen wird
beim ,Sense dengeln und wetzen und or-
dentlich Gras méahen...”

Aus Tahiti erfuhr ich: Nirgendwo sonst
auf der Welt findet sich diese IHarmonte von
atemberaubender Landschaft mit maleri-
schen Stridnden und Lagunen und schénen,
natiirlichen und schr gastfreundlichen
Menschen mil ihren melancholischen Tie-
dern und anmutigen Tinzen*.

Im Prospekt von Norwegen ist es die Sym-
biose von (heiler) Natur mit (heilen) Men-
schen und ihrer Kultur: ,Was haben Sie vor
Augen, wenn Sie an einen Bauernhof den-
ken? Krihende Hidbne und pickende Hiih-
ner? Scheunen mit Heu, in das man hiipfen
kann? Romantische Bilder von Mégden und
Knechten mit muhenden Kiihen, die auf
grimen Wiesen grasen? Wohlgenihrte
Schweine? Und tiichtige Biuerinnen, die
nach frischen Backwaren duften?

Die Graubiindner Touristiker wissen, wie
der Gast anzulocken ist: ,Niemand weily
némlich so viele Geschichten iiher verwun-
schene Burgruinen und versteckte Alpwie-
sen, iiber sagcnumwobene Schluchten und

selten gewordene Wildtierc. So hocki man
bei den Bauern in Graubiinden abends gern
in der guten Stube, vor sich eine dampfen-
de Gerstensuppe mit Brot und Wurst und
hinter sich einen ausgefiillten Ferientag mit
tollen Erlebnissen...”

Schlieflich kann ich noch ins ,akiivste
Tal der Welt¥, ins Zillertal féhren. Groll in
der Milte ein ziinftiger Skilehrer. ,Er ist so
eincr, wie man sich Skilehrer immer vor-
stellt. Grofl, braungebrannt, eine Hand wie
ein Lederapfel. Und der Dialekt passt ganz
genau zu dieser Haut. Mir fiel gleich auf,
dass er ein Auge aul mich hat... Er und ich
auf dem Mond! Ich glaube, mein Skilehrer
liebt mich.“

Alles wird verfiigbar gemacht. Geld und
Sex und Natur geraten in ein widerlich-
widerwirtiges Bindel von Verlogenheit
mitsamt dem Jodler und Trachtler, zwi-
schen Stadel und Suff. Dramatisch wird es
dort, wo sich brutaler Massentourismus in
der schlimmsten Auspriigung der Winter-
sportzentren mit diesen vermeintfich uri-
gen Werten paart. Dort wird Volkskultur ge-
kauft, veréndert, abgewandeit, der Prostitu-
tion preisgegeben. Mitsaml den Menschen.

Bei einem der vorwinterlichen Werbe-
Events in Hamburg und gleichermalicn in
Wien, Kopenhagen, in Berlin und im Buhr-
gebiet hat die Tiroler Tourismuswerbung
im Dezember ,Echt-Schnee® vom Gletscher
mitgebracht; 160 Kubikmeter 800 km weit
mil Lkw-Ziigen. Perverticrte Zunfi? Dorl
haben sie daun (Berlin, Dexember 2002)
verkiindet, sie hitten die Schneekompelenz
und sie wiirden die Sehneebotschafi verkiin-
den. Engel der Zerstdrung, vorweihnacht-
lich garpiert. Der ,Junstschnce® erfillt
nicht mehr die Natur-Erwartung,.

Wohin mit unserer sogenannten ,,VOLKS-
Rultur® samt trachtlerischem Gejodel und
Gedudel? Wohin mit der Natur anfler in den
wohlbehiiteten Park samt ausgestopften
Hirschen, aber mioglichst ohne Menschen?
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